
Optimización de motores de búsqueda 
(SEO) 

La optimización para motores de búsqueda (con frecuencia abreviada como SEO) 
es una estrategia de marketing digital para mejorar la visibilidad y el posicionamiento 
de un sitio web en los resultados de un motor de búsqueda (por ejemplo, Google). 
Consiste en optimizar varios elementos de su sitio web como su contenido, la 
imagen que aparece cuando lo comparte en redes sociales, URL, imágenes y 
velocidad de la página. 

 

Optimización de contenido 

Para optimizar el SEO de una página web, primero acceda a ella y luego vaya 

a Sitio web ‣ Sitio ‣ Optimizar SEO. 

 



 

 

Palabras clave y etiquetas meta 

Solo hay dos tipos de palabras clave en SEO y ambos tienen diferentes propósitos. 

Palabras clave en el texto 

Las palabras clave en el texto aparecen de forma natural en el contenido visible de 
la página (títulos, encabezados y cuerpo del texto) y ayudan a que los motores de 
búsqueda determinen el tema y relevancia de la página. Estas palabras clave tienen 
un impacto real en la clasificación de la página. No se pueden editar en la ventana 
emergente optimizar SEO. 

 

Etiquetas y palabras clave meta 

Las etiquetas meta son elementos de HTML que brindan información sobre la 
página web a motores de búsqueda y visitantes del sitio web. Juegan un papel 
crucial en el SEO ya que le ayudan a los motores de búsqueda a entender el 
contenido y el contexto de una página web y atraer visitantes con contenido valioso. 
Pueden editarse en la ventana emergente optimizar SEO. Hay dos tipos de 
etiquetas meta: 

• Las etiquetas de título específico el título de una página web y en los 
motores de búsqueda aparecen como un enlace en el que se puede hacer 
clic. Deben ser concisas, descriptivas y relevantes para el contenido de la 
página. Es posible actualizar la etiqueta de título de su página web o dejarla 
vacía para usar el valor predeterminado según el contenido de la página. 

• Las etiquetas de descripción hacen un resumen del contenido de la página 
web que usualmente se muestran en los resultados del motor de búsqueda, 



abajo del título. Se usan para captar la atención del cliente para que visite la 
página. Actualiza la etiqueta de descripción de la página web, o déjala en 
blanco para usar la descripción predeterminada según el contenido de la 
página. 
 

 

Las palabras clave meta se insertan en una etiqueta HTML 
oculta <meta name="palabras clave">. Antes se usaban para describir el tema de una 
página, pero ahora los motores de búsqueda más grandes las ignoran y tienen poco 
o nada de impacto en el SEO. Para editar las palabras clave, ingresa aquellas que 
consideres esenciales en este campo y haz clic en Agregar para ver cómo se usan 
en diferentes niveles en tu contenido (H1, H2, título de la página, descripción de la 
página, contenido de la página) y las búsquedas relacionadas en Google. La 
herramienta también sugiere palabras clave relevantes. 

Imágenes 

El tamaño de las imágenes afecta de forma importante la velocidad de la página. Es 
un criterio indispensable para los motores de búsqueda para optimizar el 
posicionamiento SEO. 

 

En automático, Odoo comprime las imágenes que subes y las convierte a Webp. En 
este formato las imágenes son más pequeñas, lo cual aumenta la velocidad de 
carga de la página y resulta en una mejor calificación SEO. Todas las imágenes que 
se usan en los temas oficiales de Odoo también se comprimen de forma 

automática. 

 

Para modificar una imagen de tu página web, selecciónala, haz clic en Editar, 
luego ve a la pestaña Personalizar y ajusta el formato en la sección Imagen. 

https://www.odoo.com/documentation/19.0/es_419/applications/websites/website/web_design/themes.html


 

Imágenes para compartir en redes sociales 

Cuando compartes una página en redes sociales, el logo del sitio web se selecciona 
en automático, pero puedes buscar en la biblioteca de imágenes Unsplash o subir 
cualquier otra imagen haciendo clic en el botón  (subir) 

 

 

Indexación 

La indexación del sitio web es el proceso con el que los motores de búsqueda como 
Google descubren, analizan y almacenan información sobre el contenido de un sitio 
web en su base de datos. Los bots de los motores de búsqueda, también conocidos 
como crawlers o spiders, visitan páginas de sitio web y entran a los enlaces para 
recolectar datos, incluyendo texto, imágenes y otros medios audiovisuales. El 
propósito de la indexación es que los usuarios puedan buscar y descubrir el 
contenido del sitio web. Si no se indexa, un sitio web o una página específica en ese 
sitio web no aparecerá en los resultados del motor de búsqueda, sin importar qué 
tan relevante o bien diseñado esté. La indexación es un paso fundamental en 
para SEO, ya que es el fundamento para la visibilidad del sitio web y el tráfico 
orgánico. 

 

https://www.odoo.com/documentation/19.0/es_419/applications/general/integrations/unsplash.html


 

El impacto del SEO al migrar tu sitio web existe a Odoo 

En la mayoría de los casos, migrar a Odoo no impactará el SEO del sitio web de 
forma negativa. Aunque ninguna plataforma puede garantizar que las 
clasificaciones no cambiarán, sigue estas mejores prácticas para reducir el riesgo 
lo más posible. 

• Mantener el contenido existente. 
• Implementa redirecciones de URL viejas a sus nuevas contrapartes. 
• Monitorea el tráfico y la indexación para asegurar que todo funcione bien, usa 

la Google Search Console. 
 

Al hacer esto, los motores de búsqueda vuelven a indexar el sitio y mantienen su 
visibilidad en los resultados de búsqueda. 

 

Evitar la indexación de páginas 

Usa uno de los siguientes métodos para evitar que una página aparezca en los 
resultados de los motores de búsqueda: 

• Etiqueta noindex: Accede a las propiedades de la página y desactiva el 
botón Indexado. 

 

• 404 o 403: Configura la página para que devuelva un código HTTP 404 (No 
encontrado) o 403 (Prohibido). Estos códigos le indican a los motores de 
búsqueda que la página no existe o que no es posible acceder a ella, lo que 
ocasiona su eventual eliminación del índice. 

https://www.odoo.com/documentation/19.0/es_419/applications/websites/website/structure/pages.html#website-pages-url-redirection
https://www.odoo.com/documentation/19.0/es_419/applications/websites/website/configuration/google_search_console.html
https://www.odoo.com/documentation/19.0/es_419/applications/websites/website/structure/pages.html#website-pages-page-properties


 

o 404: Configura una redirección 404. 
o 403: Accede a las propiedades de la página y desactiva el 

botón Visibilidad o cancela la publicación de la página. 
 

• Search Console de Google: Usa Search Console de Google para solicitar 
la eliminación de URLs específicas del índice de Google. 

Evitar que el sitio web se indexe 

Para evitar que el sitio web aparezca en los resultados de búsqueda, ve 

a Configuración ‣ Ajustes, luego, en la sección Información del sitio web agrega 

un valor al azar en el campo Dominio. Al hacerlo, se insertará la etiqueta de forma 
automática en el código de la página: 

<meta name="robots" content="noindex"/> 

Esta etiqueta le indica a los motores de búsqueda que no deben indexar el sitio. Es 
posible que, después de aplicar el cambio, los motores de búsqueda tarden unos 
días en actualizar sus resultados y quitar el sitio web. 

 

Mapa de sitio 

El sitemap (mapa del sitio) organiza las páginas de un sitio web e indica cómo se 
relacionan entre ellas para los crawlers de motores de búsqueda. Odoo genera un 
archivo /sitemap.xml que incluye todas las URL; por motivos de rendimiento, este 
archivo se guarda en caché y se actualiza cada 12 horas. 

 

Cada entrada del mapa del sitio web tiene tres atributos que se calculan de forma 
automática: 

• <loc>: la URL de una página. 

https://www.odoo.com/documentation/19.0/es_419/applications/websites/website/structure/pages.html#website-pages-url-redirection
https://www.odoo.com/documentation/19.0/es_419/applications/websites/website/structure/pages.html#website-pages-page-properties
https://www.odoo.com/documentation/19.0/es_419/applications/websites/website/structure/pages.html#website-pages-un-publish-page


• <lastmod>: última fecha de modificación del recurso, se calcula de forma 
automática según el objeto relacionado. En el caso de una página 
relacionada con un producto, podría ser la última fecha de modificación del 
producto o de la página. 

• <priority>: es posible que los módulos implementen su algoritmo por prioridad 
según su contenido. Por ejemplo, la prioridad en un foro se puede asignar 
según el número de votos en una publicación en específico. Por otro lado, si 
se trata de una página web estática, esta se definirá por su campo de 
prioridad, este se encuentra normalizado (16 es el número predeterminado). 

 

 

robots.txt 

El archivo robots.txt le indica a los rastreadores de los motores de búsqueda a qué 
partes de un sitio web pueden acceder. Su propósito principal es: 

• Evitar sobrecargar el sitio web: robots.txt ayuda a gestionar la carga del 
servidor, ya que guía a los rastreadores fuera de ciertas secciones. 

• Controlar el acceso a recursos y descripciones detalladas: Puede 
impedir que los rastreadores accedan a archivos multimedia (imágenes, 



videos), hojas de estilo CSS y archivos JavaScript, o que lean el contenido 
(texto) de ciertas páginas. 
 

Lo primero que hacen los motores de búsqueda al indexar tu sitio web es revisar el 
archivo robots.txt. Odoo crea un archivo robots.txt de forma automática y puedes 
consultarlo en mibasededatos.odoo.com/robots.txt. 

 

Editar robots.txt 

Editar el archivo robots.txt te ayudará a controlar a qué páginas del sitio pueden 
acceder los rastreadores de motores de búsqueda. Para agregar instrucciones 

personalizadas al archivo, ve a Sitio web ‣ Configuración ‣ Ajustes, busca la 

sección SEO y haz clic en Editar robots.txt. 

 

 

Funciones avanzadas 

Marcado de datos estructurados 

El marcado de datos estructurados se usa para generar buenos snippets para los 
resultados del motor de búsqueda. Esta es una de las maneras en las que los 
motores de búsqueda envían datos estructurados a los crawlers de los motores de 
búsqueda, lo cual les ayuda a entender el contenido y crear resultados de búsqueda 
con una buena presentación. 



De forma predeterminada, Google es compatible con varios fragmentos 
enriquecidos para tipos de contenido como comentarios, personas, productos, 
negocios, eventos y organizaciones. 

Los microdatos son un conjunto de etiquetas, implementados desde HTML5, que 
ayudan a que los motores de búsqueda comprendan mejor su contenido y lo 
muestren de forma adecuada. Odoo implementa microdatos según lo definido en 
la especificación de schema.org para eventos, productos de comercio electrónico, 
publicaciones de foros y direcciones de contacto. Esto permite que las páginas de 
sus productos aparezcan en Google con información adicional como su precio y su 
calificación: 

 
 

Atributos hreflang de HTML 

De forma automática, Odoo incluye los atributos hreflang y x-default en el código de 
las páginas con varios idiomas de su sitio web. Estos atributos HTML son 
indispensables para que los motores de búsqueda cuenten con la información 
relacionada al idioma y la segmentación geográfica de una página en específico. 

 

 

https://developers.google.com/search/blog/2009/05/introducing-rich-snippets
https://developers.google.com/search/blog/2009/05/introducing-rich-snippets
https://schema.org/docs/gs.html

